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Instituicoes mineiras sem fins lucrativos investem na fabricacdo de produtos como
estratégia para arrecadar fundos para a manutencdo de programas sociais

Projetos sustentaveis

Aucusro Pio

Brasil conta hoje
com um bom nu-
mero de ONGs e
muitas estao bus-
cando alternati-
vas para se tornar autossusten-
taveis, como € o caso da Funda-
cao Sorria e da Instituicao So-
cial Ramacrisna. Entidade be-
neficente, que jd atendeu mais
de 30 mil criancas e adolescen-
tes, a Fundacao Sorria (FS) foi
fundada ha cerca de 30 anos,
em Ouro Preto. Segundo o pre-
sidente e fundador, o dentista
Aluisio Fortes Drummond, ela
vem em busca de sua autos-
sustentabilidade, ou seja, alter-
nativas para nao depender so-
mente de doacoes e recursos
publicos. “A FS vem desenvol-
vendo essa estratégia ha mais
de 10 anos, desde a criacao da
fébrica de sabonetes finos de
Ouro Preto, em 2005. Essa acao
alcanca agora outro patamar,
com o lancamento da linha
completa, com esséncias ex-
clusivas. Os produtos, além de
contribuir para a viabilidade
economica e a continuidade
das acoes da fundacao, valori-
zama cultura da historica cida-
de mineira”, explica Aluisio. Os
produtos Tesouros de Ouro
Preto sao compostos por trés
perfumes com aromas exclu-
sivos, além de 6leo corporal, lo-
cao hidratante e sabonetes.

AFS promove atendimento
odontoldgico gratuito para
criancas e adolescentes de Ou-
ro Preto e distritos proximos.
Ao todo, sao 11 unidades pres-
tando atendimento a esses
moradores, que resgataram o
direito de ter dentes sauddveis.
“A FS nasceu com a finalidade
de minimizar o quadro de sau-
de bucal tao drastico das crian-
cas das periferias de Ouro Pre-
to”, explica o presidente.

Apartir2009, a fabrica pros-
perou e passou a produzir tu-
do dentro das rigidas normas
do Ministério da Saude - Anvi-
sa. Ainda naquele ano, foi
montada uma loja de varejo
perto daIgreja do Pilar, inician-
do também as vendas por ata-
cado para empresas locais,
pousadas e hotéis.

De acordo com Aluisio, os
produtos sao vendidos em lo-
ja propria, no Centro de Ouro
Preto. “Pretendemos, a partir
dolancamento dos novos pro-
dutos dalinha Tesouros de Ou-
ro Preto, estabelecer parcerias
comerciais em BH. Teremos,
em breve, uma loja virtual. Ofe-
recemos 17 produtos da linha
tradicional, sabonetes em bar-
raeliquidos, shampoos, condi-
cionadores e aromatizadores,
entre outros. Mesmo com a cri-
se, as vendas vém superando
as expectativas. O mercado é
muito promissor”, acredita o
presidente da entidade. Dentro
dalinha tradicional, o destaque
€ o sabonete glicerinado, que é
vendidoaquilo. “Omercadode
perfumaria, cosméticos e higie-
ne pessoal tem uma trajetdria
histdrica de crescimento no
Brasil”, avalia.

“Atingimos o ponto de
equilibrio em 2015, e a nossa
expectativa dentro do plano
de negdcios é de crescimento

de 40% este ano, com a ex-
pansao dos negdcios para BH,
e, até 2020, alcancar a tao so-
nhada sustentabilidade, ou
seja, a renda liquida com a
venda dos produtos superan-
do a nossa necessidade de
caixa na manutencao das ati-
vidades odontoldgicas, que
hoje supera R$ 1,8 mi por
ano. A FS conta com 55 fun-
ciondrios, sendo 45 na ativi-
dade odontoldgica e 10 nas
atividades relacionadas a fa-
brica de sabonetes Pérola Ou-
ro Preto”, ressalta Aluisio.

AUTONOMIA A vice-presiden-
te da Instituicao Social Rama-
crisna, Solange Bottaro, expli-
ca que o nome é uma home-
nagem a Sri Ramakrishna, filo-
sofo indiano nascido no sécu-
lo 18, que pregava o trabalho
social e voluntario como for-
ma de crescimento do ser hu-
mano. “Ha 58 anos, a institui-
cao desenvolve projetos cultu-
rais, educacionais, profissiona-
lizantes, aprendizagem, gera-
caode trabalho e renda, espor-
te e lazer voltados para comu-
nidades em situacao de vulne-
rabilidade social de Betim e 10
cidades em seu entorno.”

A Fundacao foi criada em
1959, pelo jornalista Arlindo
Corréa e Silva. “Ele acreditava
na educacao como forma de
transformacao e crescimento
do ser humano, e norteou toda
a atuacao da instituicao nessa
direcao. Era uma pessoa visio-
ndria, a frente do seu tempo.
Corajoso e determinado, sabia
que era preciso ousar para so-
breviver e crescer. A obtencao
de doacoes para manter a ins-
tituicao era incerta e com fre-
quéncia nao determinada.
Mas o numero de criancas era
constante e com tendéncia a
aumentar, pois a instituicao
sempre acolhia mais um”,
lembra Solange.

A entidade se tornou co-
nhecida em todo o Brasil co-
mo instituicdo do Terceiro Se-
tor, referéncia em projetos de
autossustentabilidade por
criar uma industria, no caso, a
fabrica de telas de arame gal-
vanizado, presente no merca-
do desde 1975. “O resultado
obtido com as vendas dos
produtos supre 45% das des-
pesas dos projetos sociais da
Ramacrisna, garantindo mais
autonomia e uniformidade as
pessoas atendidas pelos proje-
tos. Embora ainda nao seja to-
talmente sustentavel, espera-
mos atingir essa meta nos
proximos anos e ja estamos
desenvolvendo outro projeto
para atingir esse objetivo, o
Prépolis — Projeto Polimeros”,
revela Solange.

Ela ressalta que o Propolis
trata do problema da destina-
cao do material pldstico de
residuos eletroeletronicos a
ser utilizado no processo pro-
dutivo de aquecedores sola-
res de baixo custo. “Busca-se,
dessa forma, aliar a gestao
do impacto ambiental de
tais residuos com a geracao
de emprego e renda para jo-
vens de comunidades de bai-
xarenda. A escolha da Rama-
crisna para a administracao
da fébrica se deveu a sua ex-

Mesmo com a crise, as
vendas vém superando

as expectativas. O mercado
€ muito promissor

M Aluisio Drummond,
presidente da Fundagcdo Sorria
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A vice-presidente da Ramacrisna,
Solange Bottarom diz que a
instituicdo ficou conhecida pela
fabricacdo de telas galvanizadas

periéncia prévia exitosa na
execucao de projetos susten-
taveis, como a fabrica de telas
de arame, minimizando even-
tuais riscos tecnoldgicos e de
gestao do projeto.”

“As telas de arame galvani-
zado fabricadas pela Ramacris-
na tém como mercado, além
de Minas, todos os estados do
Brasil, e utiliza matéria-prima
da Belgo Bekaert, sinonimo de
qualidade. O mercado, atual-
mente, nao esta favoravel a
construcao civil, que é o nosso
publico. No entanto, o bom
atendimento, a qualidade dos
produtos e a consolidacao da
marca Ramacrisna, durante os
40 anos de existéncia, tém sido
diferenciais importantes na
performance positiva da fabri-
ca’, afirma, acrescentando que,
em 2016, “tivemos o melhor
resultado da nossa historia, e
isso propiciou melhoria signi-
ficativa nos atendimentos so-
ciais da Ramacrisna”. A fabrica
de massas caseiras, segundo
Solange Bottaro, teve desem-
penho importantissimo na
sustentabilidade e consolida-
cao da instituicao, “mas, em ra-
zao de mudancas de mercado,
com a entrada de produtos es-
trangeiros, foi extinta em
2012”, lamenta Solange.
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